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EIN HEISSER WINTER
Barbie™ loves Benetton H/W 2006-07

Die Reise von Barbie™ und Benetton filhrt in neue Stadte, die bei modischen Trends
ebenso tonangebend sind wie bei Winterurlauben.

Ein rein europaischer Weg: Milan, Berlin, Moskow und St. Moritz werden durch vier
Puppen repréasentiert, die sich perfekt in ihre Rolle einfligen.

Milan, ein auf wenige, aber sehr raffinierte Modelle konzentriertes Outfit, um fir alle
Gelegenheiten im grof3stadtischen Leben perfekt geristet zu sein: wattierter Trench,
rosa Wollpullis, Bermudas aus Denim oder in Makro-Glencheck, Baskenmuitze aus
Wolltrikot, Umhéangetaschen und an den FiRen bequeme Sneakers oder praktische
Gummistiefel, hibsch bedruckt mit Allover-Logos.

Berlin: Punk-Rock ist das Leitmotiv einer Kollektion, mit der die mitteleuropaische
Tradition einer vollkommen erneuerten Hauptstadt interpretiert wird. Stark vertreten
sind Uberlagerungen von unterschiedlichen, scheinbar nicht zusammenpassenden
Textilien, die auch farblich kontrastieren. Denim und Wolltrikot, Jersey und
Dekorstoffe in dunklen, aber nicht disteren Farben.

Moskow: Farben, Formen und Materialien, die perfekt in die “Winterstadt” schlechthin
passen. Weite, bestickte Rocke, Capes, dicke Wollpullover mit reichlich Jacquard,
florale Muster auf Samt, die an russische Folklore erinnern.

St. Moritz beschlielRt das Quartett der Orte, an denen sich Barbie™ in den neuen
Looks von Benetton zeigen wird. Im berihmten Schweizer Nobelskiort kénnen die
“Babymodelle” gleichzeitig chic und sportlich sein. Eleganz und Zweckmagigkeit finden
ihre Umsetzung in wattierten Daunenjacken, Trikotpullis Ubersat mit
Jacquardmustern, Samthosen. Komplettiert wird das modische Bild durch Ad-hoc-
Accessoires mit der Aura der berihmten Skipisten des Ortes.

Alles in den bevorzugten Farben von Barbie™ loves Benetton: rosa und weiR.

Die vier beschriebenen Linien werden gemeinsam mit den Puppen ab September 2006
in Geschéaften United Colors of Benetton erhaltlich sein, wo sie traditionsgemaf auf die
funfte Kreation warten: sie ist den weihnachtlichen Festlichkeiten gewidmet und soll
orientalisches Flair verbreiten. Aber das ist eine andere Geschichte...

www.benettongroup.com/barbielovesbenetton
Bilder in hoher Auflésung sind in der Sektion Image Gallery downzuloaden.

Barbie™ und assoziierte Marken und die vertriebene Bekleidung sind Eigentum von, und werden in Lizenz genutzt von.
Mattel Inc. ©2006 Mattel, Inc. Alle Rechte vorbehalten.



BARBIE" LOVES BENETTON
Mattel und Benetton Group kiindigen heute eine neue, einzigartige
Partnerschaft an

Mailand, 5. Mai 2005 - Mattel und Benetton Group kindigen heute eine exklusive,
weltweite Partnerschaft an, die bis 31. Dezember 2006 dauern soll. Aus der Verbindung
von zwei der weltweit bekanntesten Modemarken entsteht Barbie” loves Benetton,
eine hochklassige Bekleidungskollektion flir kleine Madchen, die die Glamour-Fashion
Aura von Barbie” und die Stidrke der Marke Benetton, die seit jeher im Herzen der
Modewelt ist, verbindet.

Die charakteristischen Elemente der Marke Barbie™ und der einzigartige Stil von Benetton
filhrten zur Kreation von Barbie” loves Benetton, einem raffinierten Modeangebot fiir
Madchen. Erhaltlich sind vier aktuelle Looks, die sich an vier modisch tonangebenden
Metropolen orientieren - London, Paris, New York und Stockholm. Zur Kollektion gehoéren
auch vier spezielle Barbie” loves Benetton Puppen, die sich an der von Benetton
entworfenen Modelinie orientieren.

Silvano Cassano, geschaftsfiihrender Vorstand der Benetton Group, erklart: “Das
Abkommen zwischen Mattel und Benetton Group und zwei der starksten Modemarken der
Welt - Barbie™ und United Colors of Benetton - beweist die Aufmerksamkeit beider
Unternehmen flir den Markt, ihre internationale Vision und die Fahigkeit, innovative
Werte und Ideen in Produkt und Vertrieb einzubringen. Flir Benetton Group ist Co-
Branding mit Partnern von internationalem Ruf eine starke, kommerzielle Chance. Daflr
ist das Abkommen mit Mattel, so glaube ich, das beste Beispiel.”

Matt Busquette, Président der Mattel Marken, erldutert: “Fiur Barbie” ist das eine
fantastische Partnerschaft. Zum ersten Mal wird Barbie™ gleichzeitig weltweit in allen
Benetton-Schaufenstern zu sehen sein, und das wird uns die Mdglichkeit geben, die
Madchen auf eine ganz neue Art zu erreichen. Wir freuen uns sehr, dass die Starke des
Barbie-Stils dazu beigetragen hat, eine so prégnante Kollektion zu kreieren. Wir hatten
das Glick, mit einer der weltweit fihrenden Designerfirmen zusammenzuarbeiten, und
die Mdglichkeit der Kooperation mit einer so bewahrten und auf den Shopping-StraBen
in aller Welt so prasenten Marke ist flr uns Uberaus stimulierend. Unsere beiden
Unternehmen stehen fir Labels mit dem Image jung, modisch und fréhlich, die dem
Konsumenten hochwertige Produkte anbieten.”

Die Kollektion Barbie™ loves Benetton, zu der (iber 50 Artikel an Bekleidungsmodellen
und Accessoires gehoéren, wird in den Geschaften United Colors of Benetton ab 15.
September mit den Linien London und Paris und ab 13. Oktober mit den Linien New York
und Stockholm erhéltlich sein. Die Sonderausgabe der Barbie Loves Benetton Puppen
wird gemeinsam mit der Modelinie in Benetton-Geschaften, aber auch in einigen der



groBten Spielwarengeschaften vertrieben. Das Programm wird mit einer eigenen
Weihnachtskollektion in Verbindung mit einer speziellen Christmas-Barbie” Puppe
fortgesetzt.

Barbie™, ihre assoziierten Marken und ihre vertriebene Bekleidung sind Eigentum von und werden in Lizenz von Mattel Inc.
©2005 Mattel, Inc. genutzt. Alle Rechte vorbehalten.

In Bezug auf Mattel

Mattel, Inc., (NYSE: MAT, www.mattel.com) ist international flihrend in Design,
Produktion und Vertrieb von Spielwaren und Familienartikeln, darunter Barbie”, die
berlihmteste modische Puppe, die je kreiert wurde. Zur Produktfamilie Mattel gehéren so
erfolgreiche Marken wie Hot Wheels®, Matchbox®, American Girl® und Tyco® R/C sowie
die Marken Fisher-Price® (www.fisher-price.com) mit Little People®, Rescue Heroes®,
Power Wheels® und eine umfangreiche Linie von Unterhaltungsspielen. Mit dem
Hauptquartier in El Segundo, Kalifornien, beschaftigt Mattel 25.000 Mitarbeiter in 42
Landern und vertreibt seine Produkte weltweit in Uber 150 Landern. Die Vision von Mattel
ist eine Leadership-Rolle bei Spielzeugmarken - heute und in der Zukunft.

In Bezug auf Benetton Group

Benetton ist ein Konzern, der heute weltweit in 120 Landern vertreten ist und dessen
Kerngeschaft im Bekleidungssektor liegt: ein Unternehmen mit konsolidierter,
italienischer Identitat in Stil, Design und Leidenschaft, die in den Marken United Colors of
Benetton mit Casual, Sisley mit mehr fashion-orientierter Kleidung, Playlife mit
Freizeitkleidung und Killer Loop mit Streetwear umgesetzt wird. Erzeugt werden
insgesamt Uber 110 Millionen Kleidungsstlicke jahrlich. Das Vertriebsnetz aus 5.000
modernen Geschaften in aller Welt bietet einen hochwertigen Kundenservice und
erwirtschaftet einen Jahresumsatz von insgesamt rund 1.7 Milliarden Euro.

Flr weitere Informationen:

Benetton Press: +39 0422 519036

Mattel (Europa) Sarah Allen: +44 01628500121
Mattel (USA) Michelle Einkauf: +1 310 252 3520

www.benettongroup.com/barbielovesbenetton
Bilder in hoher Auflosung sind in der Sektion Image Gallery downzuloaden.
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