
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ÌNDICE 

 

 COLECCIÓN OTOÑO/INVIERNO 2006-07 

COMUNICADO DE PRENSA INSTITUCIONAL 

 

 
 
 
 

   
 

 
 
 
 
 



 
 
 
 
 

INVIERNO “HOT” 
Barbie™ loves Benetton O/I 2006-07 

 
El viaje de Barbie™ y Benetton prosigue hacia nuevas ciudades, que representan 
perfectamente tanto las tendencias innovadoras de la moda como las vacaciones de 
invierno. 
El recorrido es todo europeo: Milan, Berlin, Moscow y St. Moritz, que serán 
representadas por cuatro muñecas a la altura de la situación. 
 
Milan concentra un look digno de quien sabe como moverse en una metrópolis 
cosmopolita, en pocas y muy refinadas prendas: gabardina con relleno, jerséis de lana 
rosa, bermudas en denim o príncipe de Gales macro, boinas de lana tricot, bandoleras 
y sneaker cómodos en los pies, o también prácticas botas de goma con graciosos 
logos estampados sobre todo el calzado. 
 
Berlin: el punk rock es el motivo conductor de la colección que traduce las 
características de una capital de Europa central completamente renovada. Muchas 
superposiciones creadas con tejidos diferentes entre sí, aparentemente no 
coordinados, ni siquiera cromáticamente. Denim y lana tricot, tejidos elásticos y 
drapeados de colores oscuros, pero no sombríos. 
 
Moscow: colores, formas y materiales aptos para la ciudad invernal por antonomasia. 
Amplias faldas bordadas, capas, suéteres invernales de lana, ricos en jacquard y 
estampados florales sobre terciopelos que recuerdan la tradición rusa. 
 
St. Moritz concluye el cuarteto de las localidades donde Barbie™ vestirá los nuevos 
look de Benetton. La famosa ciudad suiza permitirá a las baby modelos ser refinadas 
y, al mismo tiempo, deportivas. La elegancia y la practicidad se expresan a través de 
imágenes donde encontramos chaquetas rellenas de pluma de ganso, jerséis 
tricotados repletos de diseños jacquard y pantalones de terciopelo. El cuadro se 
completa con accesorios específicos que recuerdan los entornos de las famosas pistas 
de esquí. 
Todo esto en los colores preferidos de Barbie™ loves Benetton: rosa y blanco. 
 
Las cuatro propuestas estarán disponibles en las tiendas de United Colors of Benetton, 
en compañía de la muñeca, a partir del mes de septiembre de 2006, como es 
tradición, a la espera de recibir la quinta presencia dedicada a las fiestas navideñas de 
sabor completamente oriental. Pero esta es otra historia... 
 
 
www.benettongroup.com/barbielovesbenetton 
Imágenes en alta resolución están disponibles en la sección: Image Gallery 
 
Barbie™, las marcas comerciales asociadas y la ropa de la marca son propiedad de Mattel Inc.© 2006 Mattel, Inc. y se 
utilizan bajo licencia de la misma. Todos los derechos reservados. 

 



 
 
 
 
 

BARBIE™ LOVES BENETTON 
Mattel y Benetton Group anuncian hoy  

una nueva partnership única en su género 
 
 
Milán, 5 de mayo de 2005 – Mattel y Benetton Group anuncian hoy una exclusiva 
partnership mundial que durará hasta el 31 de diciembre de 2006. Gracias a la unión de 
dos de las marcas de moda más famosas en todo el mundo, esta partnership dará vida a 
Barbie™ loves Benetton, una refinada colección de ropa para niñas que aúna el 
glamour de Barbie™ en la moda y la fuerza de una marca como Benetton, desde siempre 
en el corazón del mundo de la moda. 
 
La esencia de la marca Barbie™ y el estilo único de Benetton, llevan a la creación de 
Barbie™ loves Benetton, una sofisticada propuesta de ropa para niñas con una gama 
caracterizada por cuatro looks actuales, inspirados en las capitales mundiales en cuanto 
a estilo: Londres, París, Nueva York y Estocolmo. La colección incluye también cuatro 
ediciones especiales de muñecas Barbie™ loves Benetton que se inspiran en la gama 
de ropa para niñas.  
 
Silvano Cassano, Administrador Delegado del Grupo Benetton afirma: "El acuerdo entre 
Mattel y Benetton Group, y dos de las marcas de moda más sólidas del mundo, Barbie™ y 
United Colors of Benetton, pone en evidencia la fuerte atención de los dos grupos por el 
mercado, su visión internacional y su capacidad de unir los valores y las ideas 
innovadoras en el producto y en la distribución. Benetton Group considera el mecanismo 
del co-branding con socios de nivel mundial como una sólida oportunidad de negocios y 
creo que el acuerdo con Mattel es el mejor ejemplo.” 
 
Matt Busquette, Presidente de las marcas Mattel, declara: “Para Barbie™ esta es una 
partnership fantástica. Por primera vez Barbie™ será vista contemporáneamente en los 
escaparates Benetton de todo el mundo y esto nos permitirá llegar a las niñas de una 
manera absolutamente nueva. Para nosotros es un placer que la fuerza del estilo de  
Barbie™ haya contribuido a crear una colección tan incisiva. Hemos tenido la fortuna de 
poder trabajar con algunas de las casas de diseño líder en el mundo. La oportunidad de 
trabajar con una de las marcas así afirmadas y más en boga en las arterias comerciales 
es muy estimulante para todos nosotros. Nuestras organizaciones comparten los valores 
de las marcas jóvenes, a la moda y divertidas, que ofrecen al consumidor productos de 
calidad."  
 

La colección Barbie® loves Benetton, que cuenta con más de 50 artículos de ropa y 
complementos, estará disponible en las tiendas United Colors of Benetton a partir del 15 
de setiembre con las colecciones Londres y París y a partir del 13 de octubre con las 
colecciones Nueva York y Estocolmo. La edición especial de las muñecas Barbie™ Loves 
Benetton estará disponible junto a la ropa en las tiendas Benetton y también en las más 



importantes jugueterías. La gama proseguirá con una colección especial para Navidad, 
acompañada por una Barbie™ de Navidad especial.  
 
Barbie™, y las marcas asociadas así como la ropa en comercio son propiedad de, y usadas bajo licencia por, Mattel Inc. 
©2005 Mattel, Inc. Todos los derechos reservados. 

 
 
A propósito de Mattel 

Mattel, Inc., (NYSE: MAT, www.mattel.com) es líder mundial en el diseño, en la 
fabricación y comercialización de juguetes y productos para la familia, entre los cuales 
Barbie™, la muñeca a la moda más famosa que haya sido creada hasta ahora. La familia 
Mattel está compuesta por marcas de éxito como Hot Wheels®, Matchbox®, American 
Girl® y Tyco® R/C, y por las marcas Fisher-Price (www.fisher-price.com), que 
comprenden Little People®, Rescue Heroes®, Power Wheels® y una amplia serie de líneas 
de juguetes inspiradas en el entretenimiento. La sede general se sitúa en El Segundo, 
California, Mattel cuenta con 25.000 dependientes en 42 países y vende sus productos en 
más de 150 países en el mundo. La visión de Mattel es la de sobresalir en el mundo entre 
las marcas de juguetes – hoy y mañana.  
 
 
A propósito de Benetton Group 
 
En la actualidad Benetton es un grupo presente en 120 países del mundo, concentrado 
en el sector de la ropa: un grupo con una identidad italiana consolidada por estilo, diseño 
y pasión, representada en distintas marcas, la del casual United Colors of Benetton y 
Sisley, más orientada a la moda, Playlife, ropa para el tiempo libre y Killer Loop, 
streetwear. La empresa tiene una producción total alrededor de 110 millones de prendas 
por año. Su red comercial de 5.000 modernas tiendas en el mundo, ofrece servicios al 
consumidor de alta calidad y genera una facturación de aproximadamente 1,7 mil 
millones de Euros. 
 
 
Para más información: 
 
Benetton Press: +39 0422 519036   
 
Mattel (Europe) Sarah Allen: +44 01628500121 
Mattel (USA) Michelle Einkauf: +1 310 252 3520 
 
www.benettongroup.com/barbielovesbenetton 
Imágenes en alta resolución están disponibles en la sección: Image Gallery 
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