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HIVER «HOT» 
Barbie™ loves Benetton A/H 2006-07 

 
Le voyage de Barbie™ et Benetton se poursuit vers de nouvelles villes qui représentent 
aussi bien les nouvelles tendances de la mode que les vacances hivernales. 
Le parcours est entièrement européen : Milan, Berlin, Moscow et St. Moritz seront 
représentées par quatre poupées à la hauteur de la situation. 
 
Milan concentre en quelques pièces les indispensables des tops modèles qui 
voyagent, dans une métropole cosmopolite: trench matelassé, petits pulls en laine 
rose, bermudas en denim ou macro Prince de Galles, bérets basques en laine tricotée, 
sacs à bandoulière et aux pieds des sneakers confortables ou des bottes en 
caoutchouc avec les logos imprimés en all over. 
 
Berlin : le punk rock est le leitmotiv de la collection qui traduit les caractéristiques 
très «Europe centrale» d’une capitale complètement rénovée. Nombreuses 
superpositions créées par des tissus différents l’un de l’autre et apparemment 
discordants, y compris d’un point de vue chromatique. Denim et laine tricotée, jersey 
et drap de laine aux couleurs foncées sans pour autant être tristes. 
 
Moscow: des couleurs, des formes et des matériaux adaptés au grand froid par 
excellence. Amples jupes brodées, capes, pulls en laine aux riches motifs jacquard, 
imprimés fleuris sur velours rappelant la tradition russe. 
 
St. Moritz conclut le quatuor des villes où Barbie™ arborera les nouveaux looks 
Benetton. La célèbre station suisse permettra aux «baby mannequins» d’être à la fois 
chics et sportives. L’élégance et le confort sont exprimés à travers une image où nous 
trouvons des vestes garnies de plume d’oie, des pulls aux dessins jacquard, des 
pantalons en velours. Le tableau est complété par des accessoires qui rappellent les 
atmosphères des célèbres pistes de ski. 
Le tout dans les couleurs particulièrement appréciées par Barbie™ loves Benetton: 
rose et blanc. 
 
Les quatre propositions seront disponibles dans les magasins United Colors of 
Benetton accompagnées des poupées à partir de septembre 2006. Et puis comme 
c’est désormais la tradition, prêtes à accueillir la cinquième Barbie™ dédiée aux fêtes 
de Noël, d’un goût totalement oriental. Mais n’anticipons pas trop... 
 
 
www.benettongroup.com/barbielovesbenetton 
Images en haute définition disponibles dans la section: Image Gallery 
 
Barbie™, les marques commerciales qui lui sont associées et les vêtements de la marque sont la propriété de Mattel. 
Inc.© 2006 Mattel, Inc. et sont utilisés sur licence de ladite société. Tous les droits sont réservés. 

 



 
        

 
 
 

BARBIE™ LOVES BENETTON 
Mattel et Benetton Group annoncent aujourd’hui un nouveau partenariat, 

unique en son genre 
 
 
Milan, 5 mai 2005 - Mattel et Benetton Group annoncent aujourd’hui un partenariat 
mondial et exclusif jusqu’au 31 décembre 2006. L’union de deux des marques de mode 
les plus célèbres au monde va pouvoir donner lieu à un partenariat qui, à son tour, va 
donner le jour à Barbie™ loves Benetton, une collection de vêtements tendances pour 
fillettes qui bénéficiera du statut de la mode de Barbie™ et des compétences de Benetton, 
leader du secteur.  
 
La collaboration entre le côté ludique et amical de Barbie™ et le style unique de Benetton 
était une étape naturelle qui a permis de créer Barbie™ loves Benetton, une gamme 
bien conçue de vêtements pour petites filles. Celle-ci se distingue par quatre looks 
actuels, inspirés des quatre grandes capitales du style, Londres, Paris, New York et 
Stockholm. Parallèllement, quatre éditions spéciales de poupées Barbie™ loves 
Benetton, verront le jour, lesquelles s’inspirent justement de la gamme de vêtements 
pour petites filles. 
  
Silvano Cassano, Administrateur Délégué de Benetton Group affirme : “L’accord entre 
Mattel et Benetton Group, et deux des plus grandes marques de la mode, Barbie™ et 
United Colors of Benetton, souligne la grande attention des deux groupes pour le 
marché, leur vision internationale et leur capacité à unir des valeurs et des idées 
innovantes, tant au niveau du produit que de la distribution. Benetton Group considère le 
“co-branding” avec des partenaires de niveau mondial comme une grande opportunité de 
business et l’accord avec Mattel en est je crois le meilleur exemple.” 
 
Matt Busquette, Président des marques Mattel, explique : “Pour Barbie™, ce partenariat 
est fantastique. Pour la première fois, on verra la poupée en même temps dans toutes 
les vitrines Benetton du monde, ce qui nous permettra d’accéder aux fillettes d’une façon 
absolument inédite. Nous sommes heureux que l’extraordinaire héritage de la mode de 
Barbie™ ait pu aider à créer une collection aussi percutante. Nous avons eu la chance de 
pouvoir collaborer avec quelques-unes des maisons de design qui comptent parmi les 
leaders mondiaux, et maintenant, cette occasion de travailler avec une des marques les 
plus à la mode de nos grandes rues commerçantes est une expérience très stimulante 
pour nous. Nos deux entreprises partagent des valeurs qui sont celles des marques 
jeunes, à la mode et amusantes, des marques qui offrent aux consommateurs des 
produits de qualité.”  
 
La collection Barbie™ loves Benetton destinée aux fillettes compte plus de 50 
vêtements et accessoires. Elle sera disponible dans les magasins United Colors of 
Benetton à partir du 15 septembre, avec les collections de Londres et Paris, et à partir du 
13 octobre avec les collections de New York et Stockholm. L’édition spéciale des poupées 
Barbie™ loves Benetton sera disponible dans les magasins Benetton et dans les 



principaux points de vente de jouets tandis que la collection de vêtements pour fillettes 
sera présentée dans les magasins Benetton. La gamme sera prolongée par une collection 
spéciale Noël et une Barbie™ elle aussi spéciale Noël.  
 
 
Barbie™ et les marques associées et l’habillement en vente appartiennent et sont exploités sous licence par Mattel 
Inc.©2005 Mattel, Inc. Tous les droits sont réservés. 

 
 
A propos de Mattel 

Mattel, Inc., (NYSE: MAT, www.mattel.com) est le leader mondial pour la conception, la 
fabrication et la commercialisation de jouets et de produits pour la famille, entre autres, 
de Barbie™, la poupée à la mode la plus célèbre de tous les temps. La famille Mattel 
comporte des marques de succès comme Hot Wheels®, Matchbox®, American Girl® et 
Tyco® R/C, ainsi que des marques comme Fisher-Price® (www.fisher-price.com), Little 
People®, Rescue Heroes®, Power Wheels® et toute une série de lignes de jouets de pur 
divertissement. Basé à El Segundo, Californie, Mattel emploie 25 000 salariés dans 42 
pays et vend ses produits dans plus de 150 pays du monde. L’ambition de Mattel est 
d’être le leader mondial des marques de jouets, aujourd’hui et demain.   
 
 
A propos de Benetton Group 
 
Aujourd’hui, Benetton est un groupe présent dans 120 pays du monde et se concentre 
sur le secteur de l’habillement : un groupe doté d’une forte identité italienne par son 
style, son design et sa passion, laquelle se décline dans les marques de vêtements 
“casual” United Colors of Benetton, et Sisley, plus “fashion”, Playlife  pour les vêtements 
de loisirs, et Killer Loop pour le “streetwear”. L’entreprise produit plus de 110 millions de 
vêtements par an. Son réseau commercial de 5 000 magasins modernes dans le monde 
entier offre au consommateur des services de grande qualité et génère un chiffre 
d’affaires total d’environ 1,7 milliard d’euros. 
 
 
 
Pour en savoir plus: 
   
Benetton Press: +39 0422 519036   
Benetton Investors: +39 0422 519412   
 
Mattel (Europe) Sarah Allen: +44 01628500121 
Mattel (USA) Michelle Einkauf: +1 310 252 3520 
 
www.benettongroup.com/barbielovesbenetton 
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