UNITED COLORS
OF BENETTON.

BENETTON GROUP ACELERA EN LAS TIENDAS: COMIENZA
UN PROGRAMA DE NUEVAS APERTURAS
Color, luz, prendas de punto e innovacion son los elementos distintivos
de las tiendas que expresan el nuevo rumbo de la marca United Colors
of Benetton.
Nuevas aperturas en Italia y en las principales ciudades del mundo y un
nuevo formato con la intervencion exclusiva del arquitecto Tobia Scarpa.

Ponzano Veneto, 17 de abril de 2019. Benetton Group ha lanzado un
importante plan para fortalecer su red de ventas que dara lugar a la
apertura de numerosas tiendas en Italia y en las principales ciudades
del mundo a finales de 2019.

El ambicioso plan de potenciacién de la red comercial supone un paso
mas en el nuevo rumbo de la marca, y tiene como objetivo convertir
las tiendas de United Colors of Benetton en el hogar de los colores,
las prendas de punto, la luz y la innovacion.

La nueva estrategia de desarrollo de la red se concreta a través de dos
conceptos de tienda para ofrecer a los clientes una innovadora
experiencia de compra y una auténtica inmersion en el ADN de la
marca. El primero es el nuevo «Light Colors», ideado por el
departamento de Retail Design de Benetton con la intervencién
exclusiva del arquitecto Tobia Scarpa. Un concepto agil vy
optimizado para un despliegue comercial rapido, eficiente y
flexible. «Co coren fen fin fum» (cuando corremos hasta echamos
humo): asi es como Tobia Scarpa ha querido sintetizar, a través de una
tipica expresidn véneta, la nueva fase estratégica de Benetton, que
apunta a una decidida aceleracion del desarrollo de la red de ventas.

Un rasgo distintivo de las tiendas «Light Colors» es su sistema de
iluminacién especial, disefiado por el arquitecto Scarpa, que se convierte
en hilo conductor de la narracién de los nuevos puntos de venta. «La
iluminacion articulada en tres elementos, Disco, NOn-La y Barra
Luminosa, posee una calidad de luz que permite que los colores de los
objetos expuestos expresen su felicidad. La originalidad de este
proyecto radica en el uso de una fuente de luz difusa, directa e
indirecta, y en la difusion de la luz lineal usada de manera innovadora
en la tienda», explica el arquitecto.

Inspirada por el uso de tramas naturales, tipicas del estilo italiano,
dentro de las tiendas se recrea una atmodsfera acogedora en la que el
mobiliario, vibrante y Iluminoso, permite que el producto sea el
protagonista mediante un sistema de muebles extremadamente flexible,
de sencilla instalacidn y facil utilizacién.

En un mercado internacional como el del retail, en constante evoluciéon a
un ritmo sorprendente, el departamento de Retail Design de Benetton,
siempre a la busqueda de nuevas soluciones que satisfagan las
necesidades y expectativas de los clientes, ha desarrollado Light Colors
con el objetivo de adaptarse a la amplia red de tiendas wholesale y
franchising de United Colors of Benetton.



Las primeras tiendas «Light Colors» se inaugurardn entre la
primavera/verano de 2019 en Novara, en Corso Italia 6, en Roma,
en Via del Corso, y en Palermo, en Via Sciuti. Por otra parte, en el
extranjero el nuevo concepto de tienda ya ha desembarcado en
Estambul, donde en los ultimos dias ha reabierto con su nuevo aspecto
la mayor tienda de Turquia. Les seguiran Faenza, Napoles y Trapani,
asi como Bangalore y Deauville, entre otros.

El concepto de tienda del emblematico flagshipstore de Londres,
inaugurado en marzo de 2018, sera el modelo de referencia para los
puntos de venta de las principales encrucijadas comerciales:
después de Londres, Dusseldorf, Padua y Turin, inaugurados en 2018, el
nuevo concepto llegara en breve a las tiendas flagship Benetton del
paseo de Gracia en Barcelona y Connaught Place en Nueva Delhi.

El «London concept», desarrollado integramente por el departamento
de Retail Design de Benetton, se caracteriza por ser un espacio informal
y tecnoldégico que va mas alld de la idea tradicional de tienda. Una
tienda que, de simple espacio dedicado a la venta, pasa a ser una sala
de exposicidn urbana y contemporanea en la que se presenta una
historia integral de la marca United Colors of Benetton, y en la que la
experiencia de compra adquiere cada vez mas una caracter de
omnicanal.

Las nuevas aperturas marcan un paso decisivo en el desarrollo de la red
de ventas: a dia de hoy Benetton Group tiene una red de distribucion
amplia y generalizada de alrededor de 5000 tiendas en todo el mundo.
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